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Republika Czeska
rok produkcji: 2004
czas trwania: 87 minut
kolor — Dolby Digital- 1:1,85

Materiatu do tego filmu dostarczyta sama rzeczymsistW Czechach po 1989 roku, po okresie
przemian spoteczno-politycznych, w btyskawicznymmpée zaczty pojawia sig kolejne super- i
hipermarkety. Wielkie sklepy @ity nieprzyzwyczajonych obywateli bogactwem artif i
nowoczesnym wgtrzami. Czesi, podobnie zresztjak i inne spoleczaestwa krajow
postkomunistycznych, wpadli ,w sidfa” szalonego &omeryzmu. Mtodzi ludzie zag¢lt marzye

(i mowi¢ o tym gtano) o piemadzach, karierze, wakacjach za grania dzieci - o urodzinach
organizowanych w McDonaldsie.

Filip Remunda i Vit Klusak — studenci praskiej FAMUpostanowili nakgci¢ o tym film. Aby
uzysk& efekt skrajnego realizmu, zaarawali kampani promocyjy dla nieistniejcego
supermarketu Czeski Sen. Wyglajw tym celu specjalistow od reklamy, ktorzy &ajsie
przygotowaniem przebiegu calej kampanii. Powstafgolsupermarketu, reklamy telewizyjne i
radiowe, ulotki, plakaty, a przede wszystkim wybwdoa na krétko przed dniem ,wielkiego
otwarcia” fasada Czeskiego Snu.

Film odstania kulisy pracy ludzi, ktérzy majogromny wplyw na podejmowane przez
potencjalnych konsumentoéw decyzje. Odpowiedziabi nzanipulowanie opini publiczry 3
rezyserami potrzeb i pragrnie Tym, co jednak najbardziej interesuje mtodychyserow, jest
rosmce znaczenie supermarketwyciu codziennym Czechow. Staje sin wanym punktem w
cotygodniowym rozktadzie zgj, a take docelowym miejscem wycieczek. Zaopatrzeni w wozki
zdobywcy wyruszaj na podbdj kolejnych regatéw. Ukoronowaniem ichadstiaje si efektowny
zachdd staca podziwiany z parkingu — supermarketowej platfprmidokowej. Otwarcie sklepu
spetnia marzenia, promocje je podtrzymuMiodym rezyserom udaje si zgromadz na
podmiejskiej 4ce blisko 2000 ludzi, ktdrzy chcsie o tym przekon& Zaczyna si ,wielki bieg
przetajowy” z meg w nieistniejcych drzwiach nieistniggego supermarketu.

Czeski seno pierwsze wspolne przedsiziccie Remundy i Klusaka. W tym filmie, uznanym w
Czechach za najlepszy dokument roku 2004, nagrgdza zagranicznych festiwalach (Dania,
Stowenia), wszystko wydajeesby¢ dziwnie znajome. | to przeta.

CZESKI SEN — HIPERMARKET: BY ZYCIE BYLO LEPSZE!

Czeski serto zapis najwikszej kapitalistycznej mistyfikacji, jakwidziata Republika Czeska.
Filip Remunda i Vit Klusdk, dwdch najbardziej ohigrych miodych dokumentalistow
wschodniej Europy badgj site psychologicznej manipulacji w dobie konsumpcjonizm
przeprowadzar kampang reklamow czegd, czego nie ma.

Na kampang reklamows supermarketu Czeski Sen (przygotowamzez renomowanagencg)
sktadaly s¢ telewizyjne i radiowe spoty, 400 padetlanych billboardow, 200 tysty ulotek
promugcych produkty marki Czeski Sen, piosenka reklamasttana internetowa oraz reklamy
w gazetach codziennych i magazynach.

Przez dwa tygodnie ulice Pragi petne byty reklagigthiepcego hipermarketu. Hasto: ,Nie4d
tam, nie spiesz si nie wydawaj” przycigreto ponad 4 tysice ludzi w ,dzié otwarcia”
Czeskiego Snu. 31 maja 2003 pojawili eni na wielkiej §ce, gdzie zobaczyli tylko wysgkia
10 i szerok na 100 metréw fasadipermarketu ze snéw.
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Czeski sento zabawny i prowokacyjny obraz skutkow wybujategonsumpcjonizmu w
postkomunistycznym patwie. Wokot filmu narodzito si wiele kontrowersji, wywotat on
skrajne reakcje w czeskich mediach i w publiczngelbatach. Dokument omawiano nawet w
czeskim parlamencie.

Po niedawnym weégiu Republiki Czeskiej i innych wschodnioeuropegskipaistw do Unii
Europejskiej, w czasach, gdy pogs¢ ludzi do konsumpcjonizmu i globalizacji zaczysia
zmienid&, ten film niesie wane przestanie dla kapitalistycznych spotéste na catynswiecie.

WYWIAD Z RE ZYSERAMI | PRODUCENTAMI CZESKIEGO SNU
VITEM KLUSAKIEM | FILIPEM REMUND A

Co was zainspirowato do zrobienia tego filmu? Chcligcie pokaza tylko site reklamy czy
kierowaliscie sk czyms jeszcze?

Dodatkowy inspiracy byt happening znanego twércy teatralnego Petranaa, ktory w 1997
roku rozdat kilka tysicy plakatow reklamugych jego nieistnigcy hipermarket GIGADIGA.
Uroczystd¢ otwarcia odbyta gina pustejdce, gdzie Petr umideit banner z napisem: ,Lepiej
pojs¢ na spacer do lasu”. GIGADIGA otworzytagsiv czasach, gdy hipermarkety staty si
czescig naszej codzienrdoi. W ciggu nasgpnych 5 lat zagraniczni inwestorzy zbudowali icl612
W Holandii, ktéra jest pastwem podobnych rozmiaréw co Czechyghkajo ¢wier¢ wieku. Czesi
zaczli bywatc w tych hipermarketach znacznie e¢f@ej niz mieszkacy innych
postkomunistycznych krajéw, a nowe wydanie czeskispwnika neologizmow uwzginia
takie stowo jakhypermarketomanie patologiczne uzalmienie od zakupdw w hipermarketach,
kult hipermarketow. Happening Petra nas zafascyhol@ nie prébowat ogané problemu
intelektualnymi, lecz poetyckimgrodkami wyrazu. Postanowdtny podpé¢ sie wywrotowej
wyprawy infiltracyjnej wswiat, ktéry zwykle jest zamkaiy dla zwyktych ludzi, na plac zabaw
prezesow midzynarodowych korporaciji, konsultantéw kreatywnyeoharketingowych, ale tade
politykow, czyli ludzi, ktorzy maj powany wptyw na nasze otoczenie. Chdigly, by widz
mogt zajrzé na zaplecze, gdzie powstale wszystkie reklamowe mira i slogany tchgce
swiezoscia, szczsciem i raddcig. Zamowilsmy kamparng promupca nic, G co nie istnieje w
rzeczywistdci i bylismy ciekawi, jak z tym wyzwaniem poradzi sobie r@ameklamowa. Tak
jak w judo: postaylismy sk sita reklamy, wec jej ciezar zostat wykorzystany na jej niekokzy

Jak udato sk wam sfinansow#& tak ogromne przedsewziecie? Czy pomyst nie zostat
przyj ety sceptycznie?

Od pocatku wiedzielémy, ze tak duay projekt mana zrealizowéatylko za pomog tak zwanego
barteru, czyli wy rozwieszacie billboardy na #uie, a my umigcimy wasze logo w napisach
koncowych. Wekszas¢ kosztow produkcji (prawie ¥s) pokrytny wiasnie w ten sposob. Jak
obejrzysz napisy kicowe, te loga przewijgjsic przez ponad 2 minuty, moa dosté oczophsu.
W dodatku kontrowersyjrio catej sprawy tylko zacitita menederow, do ktorych siudalsmy.
Wyjasnili nam, ze im wickszy skandal, tym wksze reklama odnosi efekty. Reszta pjdny
pochodzi z Funduszu na Rzecz Wsparcia i Rozwojuskige Kinematografii, a tate od
wspotproducentow: m.in. Telewizji Czeskiej i FAMBardzo szanujemy te instytucje za te,
mimo, iz 3 paastwowe, miaty odwagwzia¢ udziat w naszym projekcie.

Jak udato sie wam cah sprawe zachowa& w tajemnicy?
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Film miat kilka kryptonimow takich, jak ,Hipermarke ludzky twarz”, wiec wiele os6b nawet
nie wiedziato,ze pracug przy niestawnymCzeskimsnie. Kampania reklamowa opierates sia
zasadzie tzw. teasera — jednym stowem guapii zagadka. Bywalismy haset takich jak: ,Nie
idz tam; Nie wydawaj piegdzy; Nie sto] w kolejce — Otwarcie 31 maja o 10aian Gdzie?
Dowiesz st wkrotce!”. Adres ujawniimy zaledwie kilka dni przed otwarciem.
Wspotpracowaklimy z renomowam agency PR, ktora przygotowata nam ,strategbronry”, w
razie, gdyby rozgato st pieklo. Gdy weéc dwa czeskie dzienniki napisatye Czeski Sen to
oszustwo,ze nalgy do Telewizji Czeskiej, a kampania reklamowa koszta setki tysicy
koron, nasza agencja PR wydalav@dczenie i doprowadzita do ich publikacji w meztia
Twierdzilismy na przyktadze kampania reklamowa nie kosztowata seteketyskoron tylko
miliony albo ze nie naleymy do Telewizji Czeskiej. Odkrimy na wiasnej skorzeze ta
,Strategia obronna” dziata.

A nie byto niebezpieczastwa, ze sprawy przybiorg zlty obrot, gdy ttum przybyly na
otwarcie hipermarketu zrozumie, ze dat se¢ nabra¢?

Tak, takie niebezpiecastwo istniato i na kilka dni przed otwarciem naszdgpermarketu
eksperci wojskowi do spraw reakcji ttumu nas o tyrnestrzegli. Przewidywalie ttum podpali
instalacg, rozbierze fasag bedzie rzucé kamieniami. Wyjéniono nam, ze w kadym
zbiorowisku tysica ludzi g trzy nadpobudliwe jednostki, ad@da z nich prowokuje do dziatania
dzieskciu innych ukrytych agresorow. Kierownicy ochrorkgdra wynaglismy, ostrzegali nas
jeszcze na godzinprzed przeeiciem wstgi, ze gdy poleci pierwszy kamie pigé¢dziesiat 0s6b
sie dolaczy. | ze nie ma jak si bronic przed gradem kamieni. Ale nicgsnie stato. Nikt nikogo
nawet nie uderzyt. Niektérzy nawet podeszli namzigawas, bo po raz pierwszy od diszego
czasu sgdzili sobot na hce, a nie midzy pétkami supermarketu...

Czy film opowiada o postkomunistycznych Czechach,zg ma bardziej uniwersalm
wymowe?

Urodzilismy sk w kraju bez reklam, wsdzie byla komunistyczna propaganda. A potem
wszystko s§ odwrQcito. By maze autor czerwonego sloganu z lat 80. “8sky svaz, mirova
hraz” (Zwigzek Radziecki ostej pokoju) wymyla teraz slogany reklamage podpaski i
detergenty. Nasz film nie wysuwa prostej tezy @ sitklamy, a raczej opowiada histoo
ludziach, ktorzy wspotpracaljz molochem reklamy, dostapiengdze za manipulowanie opini
publiczry, nasz opinig, ktérzy zagidaja nam do gtowy, by stworzyjeszcze gibiej oddziatujce

na nas hasta. Podeje ,manipulatorow” jest w filmie przeciwstawione piaiom
~-manipulowanych”. Oba obozy zosiapbnaone w tej pozornie absurdalnej sytuacji i musz
okresli¢ swoj stosunek do czegaco nie istnieje naprawd

Czy odkryliscie podczas kecenia filmu cc wczeéniej wam nieznanego?

Kamee sledzca ruch oczu. Niesamowite wdzenie, ktore dokladnidedzi trajektorg¢ twojego
spojrzenia — ono wie, na co patrzysz. Wynaleziendlg optykow, ale ostatnio nagsziej wywa

sie go w marketingu, wic moglgmy ,zmierzy¢” projekt naszej promocyjnej ulotki. Kilkoro
ankietowanych wigyto na gtow ten ,startrekowski” hetm i pokazano im kilka ullte
promupcych hipermarkety, w tym nagszMozna wtedy na monitorze zobaczyze kobiety
ciagreto do mksa, ich wzrok kidzit miedzy zdgciem ptatu boczku i jego cena nezczyzn
bardziej interesowat spgizelektroniczny ni jedzenie... Wszystkie te dane zostatly przetworzone
i szczegOlowo przeanalizowane. To fascynej szpiegostwo na ustugi biznesu. Eksperci
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obstugujcy to uradzenie probowali nas pocieszgale na razie nie potrafimy jeszcze ustali
ktore z obejrzanych produktéw zosjarapamgtane...” i radzili bgmy powkkszyli nasz slogan:
~Pierwszego dnia - niespodzianka dladego!”

Jaka byta reakcja na film w kraju i zagranica?

Film spotkat s} z ogromnym odzewem zupo otwarciu naszego hipermarketu. Wigti
nastpnego miesica pojawito s o calej sprawie okoto 200 artykutow w Czechacle al
wigksza¢ nie skupiata sina tym, co chciedimy pokazg, tylko na kosztach: kto za to zaptacit?
kto sk na to zgodzit? Ale wkrotce wdé poszta wswiat i zaproszono nas na wielkie festiwale i
do galerii z filmem, ktory jeszcze wtedy nie bylwet ukaiczony. Nowojorska galeria MoMA
pomogta nam go tam zaprezentdéypolecagc nas brooklyskiej spoteczngxi artystycznej. Tam
pokazalsmy fragmenty filmu i potem odbyta ¢sitrzygodzinna dyskusja z artystami z catego
swiata: Japonii, Iranu, Palestyny, Kuby, Kolumbiirg&ntyny. Rozmawialmy o zyciu w
socjalistycznej Czechostowacji, nagt®yi ery hipermarketéw, powrocie do marksizmu. W
Czechach udato siwprowadzé film do standardowej dystrybucji kinowej, a tymnsan
przezwycgzy¢ uprzedzenie czeskiej publiczmd do filméw dokumentalnych. Krytycy okskali
nasz film najoryginalniejszym czeskim dzietem asitat 30 lat, najzabawniejszym czeskim
dokumentem, obrazem, ktéry oddaje absurd naszya$dez samym swoim istnieniem. WWagu
pierwszego miegta ponad 10 tysty widzOw obejrzatloCzeski senBylibysmy szczsliwi,
gdyby nasz film pomogt przetréeszlak do sal kinowych innym dokumentom.ehittynarodowa
premiera odbyta gipodczas oficjalnych pokazéw festiwalu filmowegolbwcarno.Czeski sen
znalazt st takze w programie festiwalu filmowego w Londynie i iraly waznych festiwali
migdzynarodowych. Negocjujemy #ez kilkoma dystrybutorami kinowymi i kanatami
telewizyjnymi w Europie i Stanach.

Czy kino to najlepsze medium dla filmu tego typu? Amoze sprawdzitby se lepiej jako
dokument telewizyjny?

Wzielismy juz udziat w wielu dyskusjach po pokazach filmu i rzadrwaly one krocej rii
godzire. Zwykle debaty $ ozywione, a widzowie polemizgjtakze ze sob! Tylko kino pozwala
na tak bezpgednp interakcg, filmowa przestrzé na wymiag mysli. Co ciekawe, znacznie
trudniej zorganizowadebaty w multipleksach, bo zaraz potem zaczypaastpny film i trzeba
opusci¢ sak, a na zewstrz nie ma na to miejsca, jest tylko stoisko z mwpem. Podobno
projektanci mebli dla McDonalda majedno, proste zadanie: krzesta musg¢ niewygodne!
Zjedz positek i si wynacs. Tasma produkcyjna nie me st zatrzyma. A czym jest program
telewizyjny, jak nie téma produkcyjm obrazow i dwickdw? Chcielimy wyjs¢ poza ten
strumieéd medialny, zaprosi ludzi do kina, by obejrzeli prawdziwhistorg, a teraz dziki
fascynujcym debatom wiele nowegacgsiowiadujemy o przestaniu naszego filmu.

Rozmawiata Colin O’Connor

REAKCJE NA SWIECIE

Czeski serspotkat st z dwym odzewem na&wiecie. Znane gazety codzienne i magazyny
filmowe, facznie ze ,Screen International” i ,Varietypjsaty o otwarciu w Czechach fikcyjnego
hipermarketu. Informowaty o tym ta& stacje radiowe, w tym BBC oraz niezliczone strony
internetowe.
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Dwaj miodzi reyserzy Vit Klusak i Filip Remunda dokonali prowgkddora poruszyta Czechy.
Ich rewelacyjny film otwiera sekwencja trzechcujata 80. - ttum w kilometrowej kolejce przed
sklepem; jesie 1989, Vaclavske Namesti - ttum, ktéry podniosivgtpo latach niewoli; rok
2004 - ttlum bieggcy w stror nowo otwartego hipermarketu Czeski Sen. Y, stoneczny
ranek na podmiejskigki przyszio pottora tygca potencjalnych klientéw, z torbami, plecakami,
wozkami. Widzimy, jak bgnprzez traw w strorg kolorowej fasady sklepu. Dochadz i stay
oniemiali. Hipermarketu nie ma, jest tylko koloroplandeka rozpgita na stelaach.

Oszukali nas - powtarzajpotgebkiem, bo wstyd inte dali s oszukd. Krecg Sie w miejscu.
Szukaj sprawcow. Sprawcami jest dwoch studentow, ktorzgpsowadzili wiely kampang
reklamow; nieistniegcego ,hipermarketu z ludzktwarz;", korzystagc z ustug profesjonalnej
agencji. Terzart wymagat odwagi, nie tylko ze strony realizaterdalkke ministerstwa kultury,
ktore sfinansowato przedsiziccie.

Agencja reklamowa wiedziata, na czym polega dowaimedia i publiczng* nie. Jak w bajce
Andersena ,Nowe szaty krola” aglamy kulisy tworzenia iluzji, pogeszy od wymjania
nazwy, logo, reklamowego hasta. Formalnie kampaniaclgcata. Plakaty uczciwie uprzedzaty:
.Nie idZ tam! Nie kupuj! Nie czekaj!” - ale dla klientdwenimiato to znaczenia. Zwygyta slepa
wiara.

Gtownymi bohaterami dokumentu Klusaka i Remundiashowcy od reklamy, tak naprawtb
oni tworz ten film. Wida, jak dobrze & czup w roli matych demiurgéw, manipulatoréw
ludzkich marzé. Podchodz do sprawy zawodowo. Tylko jeden z nich - autokatia ,Nie
kupuj!” - buntuje s¢ naiwnie:

- Nie kede klamalt! Ludzie przyjgdi nic nie dostang.

- Jak to nic nie dostar? A dawiadczenie? - perswadujezseser.

- Nie kede klamat - zapiera simiody.

- A co, normalnie gtosisz praw®

- Wszystko jest reklam ttumaczy cynicznie 20-letni profesjonalista. apiica Sykstyska to
przecie nic innego jak wielki billboard robiony na zaméwie, o tymze Bog jest super...

Obok plakatow i reklam przygotowywang specjalne spoty, w ktorych zwykli ludzie, przyszli
klienci Czeskiego Snu, opowiagap urokach kupowania. Powstaje piosenka o Czeskiia.
Idzie w to masa ludzkiej energiCzeski sento film tyle smieszny, co smutny. A przy tym
bezczelny, poniewanarusza jalis nienazwap swietosé, godzi w bohatera naszych czasow.
Kiedys byt nim Robotnik - dfijest to Klient, tak samo podatny na iluzje i tam® nieraz
oszukiwany.

Zabawa w fikcyjny supermarket miata pokgzgk bardzo jestgny podatni na oszustwo, jak
dalece zycie spoteczne po upadku komunizmu przestknjest iluzjami. Ostatnia scena
dokumentu ma w sobie okrutny komizm z filmow Foamatum wygraa do kamery: ,Czas
ktamstwa si skoiczyl! Kto za tym wszystkim stoi?”.

Czas klamstwa wcalegsnie skaczyt. Czeski serpokazujeze demaskatorski dokument ma przed
soly wielky przyszigé, jak za czasow miodo Marcela toziskiego i Marka Piwowskiego.
Trudno s¢ dziwié, ze realizatorzy do kicenia sceny finalowej przezornie wyliajochrore.
Jednak w kacu starli z ludgmi twarzz w twarz i wdali st w rozmow. Nie wszyscy oszukani
wpadli w gniew. Byli tacy, ktérzy w momencie degiilwybuchuli glosnymsmiechem.

Tadeusz Sobolewski, ,Gazeta Wyborcza”, 15 listodz@iad
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Czeski sento oryginalny, zuchwaty traktat o kapitatie, bezczelnie obgaigcy ludzlg
tatwowierng¢. Dwéch studentéw szkoty filmowej zangmvowe stypendium organizuje akcj
promocyjmy otwarcia na praskiejgce wielkiego supermarketu, ktéry nie istnieje. S@&oiczy
Sig przezabawnym i jednocree zZenupcym skandalem, obgaigc budzcy se koszmar
konsumpcjonizmu w kraju, ktéry dopiero poznaje ractnony i putapki takiego styhycia. Ten
film okreslany przez tworcow jako ,prowokumentalny” doskonafgawdza @ na festiwalach i
zapewne dotrze do kin na fali wspoétczesnego zaserania sztukdokumentu.

Nazywane w Czechach hipermarketami, mamucich roedmisklepy staty girébwnie popularne
w Srodkowej Europie jak na catydwiecie od chwili, gdy powstat tam pierwszy z nici995
roku. To zjawisko sprowokowato debaty do#gez globalizacji débr i utraty tsamdci
narodowej, szczegolnie w kraju, gdzie prawie wszystyz pametajg kolejki po towary, ktérych
w innych pastwach nigdy nie brakowato.

Studenci Vit Klusék i Filip Remunda wpadli na peirfiimowego reality show, w ktérym po
dwdch tygodniach intensywnej kampanii medialneheddie s¢ ceremonia przeecia wsegi z
okazji otwarcia nieistnigjcego sklepu Czeski Sen (sklep ma tylko oggofasa@d ustawiomy
niedaleko parkingu). Twércy od samego pka biorg petry odpowiedzialné’ za mistyfikagj,
ale nabranie kogokolwiek nie jest gtdbwnym celenegsewziecia, a raczej zaobserwowanie
reakcji spotecznych w mikroskopijnym zétiiu.

Filmowcy przechodz metamorfoz, zamieniagc s w powanych menetkrow o stalowym
spojrzeniu, ktérych majudawa. Z pomog ekskluzywnej sieci z gskg odzigg i czotowej
agencji reklamowej, ktore wprowadzajch w swiat markowych garnituréw i medialnych
sztuczek, wyruszana podbdj ludzkiej fantazji. Kolorowa ulotka propgesmiesznie niskie ceny
wszystkiego, od telewizoréw po przejrzate banaryillaoardy przestrzegajklientow: ,Nie it
tam”, ,Nie wydawaj piengdzy” i oczywicie ,Nie pchaj s¢”.

Jak tatwo przewidzig ten przewrotny trik psychologiczny dziata — devpego stopnia. Ttum
przybylty na otwarcie, przez filmowcow oceniany reamie 5 tysgcy ludzi, a przez lokalngazeg
na zaledwie jedpn pigtg tej liczby, wypada raczej blado swietle catego napcia zbudowanego
w filmie. Ale w tym wknie momencie sprawy przybiegapapraw@ dziwaczny obrot, gdy
nabrani starsi ludzie przemierzar trudem pole, by sprawdzico s kryje za kolorowy fasad.

Jednym z najlepszych elementéw catej mistyfikasji jej natchniona piosenka przewodnia.
Rzewna, absurdalna do granic, a przez to bardzcekmaujgca ballada autorstwa Hynka
Schneiderapiewana jest przez wokaligtkuroczy chér dzieecy. Stowa piosenki napisane przez
znanego aktora Tomasa Hanaka skiadsip z pysznych kupletow w rodzaju: , Tedzie niezty
cios / A jgli masz pusty trzos / \W&redyt i krzycz hen / Chspeini swoj sen”.

(...).
Eddie Cockrell, ,Variety*

*kkkkkkkkkkkkhkkkkhkhhhhkhkhhhhhhhhikixk
To by male najzabawniejszy europejski film roku.
»-Economist”, 7 sierpnia '04

kkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkhkkhkhkkkkhkkkkhkkkkhkkkhkkk

W tegorocznym programie festiwalu w Karlovych Varaoalazto gi wiele dobrych filmow i
kilka objawiei, a najwiksze z nich t€zeski sen.
Dan Fainaru, ,Screen International”, 16 lipca '04
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Najlepszym filmem czeskim tego roku byt niedage zaszufladkowa,dokument” Czeski sen.
Peter Hames, ,Sight & Sound”, wrzesi®4

kkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkhkkkkhkkkkhkkkkhkkkkhkkkkhkkkhkkk

Najlepszy dokumentGzeski ser- to prowokacja, ktorej nie powstydziliby sflichael Moore i
Morgan Spurlock.
Wendy Mitchell, www.indieWIRE.com

kkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkhkkkkhkkkkhkkkkhkkkkhkkkkhkkkkhkkkkhkkk

Czeski sertfilm i koncept) to naprawdpomystowe przedsivzicie.
,<Guardian”, 2istopada ‘04

CIEKAWOSTKI

W 1995 roku otworzono w Pradze pierwszy superniaskeachodnim stylu. Konsumentéw
wciaz przybywa w szybkim tempie. Wagu ostatnich 5 lat zbudowano w Republice Czeskiej
okoto 125 hipermarketow; w Holandii z& to ponad 20 lat.

Najstawniejszy czeski fotograf odwotat spotkanierasyjskim premierem Wiadimirem
Putinem, by by w Pradze podczasdaeniaCzeskiego snu

Ukazato s¢ 195 artykutow dotycgeych tego projektu porailzy 23 maja i 18 wrzmia 2003.

Autorzy filmu chcieli stworzy cos wigcej niz tylko reklamowy dingiel Czeskiego Snu, @t
powstata cala piosenka z ironicznym tekstem napisgnzez znanego czeskiego
kompozytora, ktora zawierata algzjdo przewrotnej natury catego przedsticcia.
Wykonywat g chér pec¢dzieseciorga dzieci. Nikt nie zrozumiat dowcipu. Piosenkazna
sciggna¢ pod adresem:__http://hypermarket.ceskysen.czitigbp?clanek=15

Na potrzeby zd ustawiono wiellg konstrukcg fasady hipermarketu (8m x 100m). Ptotno
udapce front sklepu wieszato 24 alpinistow.

W dniu otwarcia (31 maja 2003) obstuga Czeskiego Saliczyta okoto 4.280 ,klientow”.
Okoto 0smej wieczorem tego samego dnia, w przghiu 6 samochodow na migut
przyjezdzato i zawracato na parkingu przed hipermarketem.

Klienci, ktorzy wybrali s¢ do Letian 31 maja 2003 w poszukiwaniu Czeskiego Snu Zostal
sfilmowani przez 11 ekip filmowych.

Agencja TNS FACTUM przeprowadzita ankietv ktorej po przepytaniu 1000 oséb okazato
si¢, ze 18% nadal wierzy w istnienie prawdziwego hipekwmar Czeski Sen.



Rada Reklamy ocenita etyczne aspekty kampanii GzgskSnu i zadecydowatag reklamy
Czeskiego Snu nie wprowadzity nikogo wdht poniewa nic nie sprzedawaty.

Telewizja Czeska, instytucja publiczna, byla wspddlucentemCzeskiego snuZ powodu
udziatu Telewizji Czeskiej w projekcie zostaty zbme skargi do Rady Radiofonii i Telewizji
przez kilku politykdw i osoby publiczne.

Tworcy filmu zaprosili ludzi, ktorzy przybyli na warcie hipermarketu 31 maja 2003 do
obejrzenia filmu za darmo. Autorzy uzgden gest jako krok ku pojednaniu. Oficjalna
prapremiera odbytasB0 maja 2004.

Obywatelska Partia Demokratyczna i ¢siesupermarketow Julius Meinl bezprawnie
wykorzystali ulotki i logo Czeskiego Snhu na potrgeltasnej promocji. Menegtrowie
projektu Czeski Sen roz\waja zaskatenie obu instytuciji. Wcej:
http://www.ods.cz/docs/listy/listy _04-2003.pdf

Pierwszego maja 2004 Czechy wraz z 9 innynfispgami weszty do Unii Europejskiej. W
maju 2003, przed unijnym referendum, miata miepoalka radowa kampania reklamowa
zackecajgca do glosowania za pragkzeniem si do UE, ktéra zbiegta siw czasie z
kampana Czeskiego Snu.

SYLWETKI TWORCOW

Vit Klusak

Ur. w 1980 r. Reyser, operator i producent z @aadczeniem w fotografii. W latach 1997-98
byt gtbwnym fotografem czasopisma ,Tané sezéna”. Obecnie jest nafyim roku studiéw z
zakresu filmu dokumentalnego na FAMU.

W 2001 r. nakgcit film Ocet opowiadajcy o jego ojcu — muzyku Emilu Viklickym - z ktérym
rezyser utrzymywat kontakt jedynie za ednictwem podpisdw na czekach alimentacyjnych.
Film powstat bez udziatu gtbwnego zainteresowaneggdy syn zaproponowat ojcugby sé
poznali przy okazji filmu opowiadggego o nim, ten odmowit. Klusék znalazkwiprzy pomocy
gazetowego ogtoszenia dublera.

Filmografia reyserska:

1999 - Z&atek svita / The Beginning of the World (kr.m.)
1999 - Mraz po zadech / Heebie-jeebies (kr.m.)
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1999 — Digestive (kr.m.)

2001 - Ocet / Jazz War With Absent Father (kr.m.)
2003 - Vlast a Burian / Authority and Burianfm.)
2004 — Czeski sen / Cesky sen / Czech Dream

Klusék czsto wspotpracuje jako operator z uznanymyserami, m.in:

Vit Jan€ek: Mame NATOTMamy NATO?)

Martin Maretek: Domov nij..., AUTO-MAT(Moja ojczyzna..., AUTO-MAT)
Filip RemundaA.B.C.D.T.O.P.L.

Filip Remunda

Ur. w 1973 r. Reyser, operator i producent. W 1990 r. fikpyt liceum zawodowe, w ktérym
pobierat nauki z zakresu telekomunikacji. Pierwfiiney krecit na t&mie 8mm podczas podip
do Indii i Iranu.

W 1997 r. rozpocst studia na wydziale filmu dokumentalnego FAMU. Bpas studiow kit
filmy na r&zne tematy: organizacfaviat, zapomniane czeskie wioski w gérach Rumunii, neort
dwéch kalifornijskich muzykéw, ktorzy uciekli z Amgki do matego miasta Tabor na potudniu
Czech, reportao najmniejszej wioscéwiata, posiadarej swoy pierwszoligovg druzyne pitki
nozne;.

Ten ostatni film,Obec B.zostat uznany za najlepszy dokument na MFF w Kgdb Varach w
2002 r. Otrzymat tew 2003 r. Don Quixote Award na Tr&anské Teplice Art Film Festiwal,
oraz wiele innych nagréd na festiwalach w EuropisSiA.

Podczas studiéw Filip Remunda gszczat take do Szkoty Filmu i Telewizji Sama Spiegela w
Jerozolimie i do Szkoty Filmowej Zellig w Bolzandest wspétzatgycielem Instytutu Filméw
Dokumentalnych, ktéry wspiera promegzeskich filméw za granic

Filmografia reyserska:

1999 - ZCech do Svaté Heleny / From Czech Lands to Santeniddkr.m.)

1999 - Nova jména pro staré kamarady / New Name©FkbFriends (kr.m.)

1999 - Hilary a Chris na Cest Hillary and Chris On The Road (kr.m.)

2000 - Mestetko Anckla / City of Angels (kr.m.)

2001 - Skratelé obraiz naSeho stta / Collectors of Pictures of Our World (kr.m.)
2002 - Obec B/ Village B. (kr.m.)

2003 - AB.C.D.T.O.P.O.L.

2004 — Czeski sen / Cesky sen / Czech Dream
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